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Om den gennemfgrte markedsundersggelse

Undersggelsens malgruppe

 Foraeldre / samlevere / papforeeldre med hjiemmeboende bgrn i alderen 5-13 ar

Efterfalgende er data vejet

+ Kan, alder, geografi og familiesammensaetning

Feltarbejdet er gennemfart i maj/juni 2010 ved hjeelp af Epinions Danmarks-
panel. Panelet indeholder mere end 55.000 aktive medlemmer og har en
hgj grad af repraesentativitet.

« 2010: | alt 765 gennemfgrte interview
« 2007: | alt 794 gennemfgarte interviews
« 2004: | alt 785 gennemfgrte interviews

Det betyder, at den statistiske usikkerhedsmargen (konfidensinterval) ved
de fleste spgrgsmal er 3-5%, hvilket svarer til geengse valgundersggelser
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Analysens generelle frame

Der findes mange produktniveauer at have indflydelse pa ...
« Kategorivalg
* Maengde af produkt
* Maeerkevalg inden for kategori
* Variantvalg inden for maerke
Der findes flere grader/typer af indflydelse ...
* Barnet tager initiativ og/eller plager
« Barnet far lov at bestemme
« Barnet influerer valget
« Den voksne tager hensyn til barnet
Produktkategorier

+ Sodavand, Saftevand, Morgenmad, Brgd, Ketchup, Marmelade, Vitaminpiller og Shampoo

« Mobiltelefon, Computerudstyr, Bil, Fjernsyn, Sommerferierejsemal og Endagsudflugter
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Analysens generelle frame

Valg af produkt-
variant inden for
maerke/kategori

Valg af
maerke inden
for kategori

Den anvendte
maengde af
produktet

At man over-
hovedet anvender
produktkategori

—

Ingen indflydelse  Hensyntagen Influent Bestemmelse Initiativ
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Initiativ fra barnet

At man overhovedet kgber

B 2004 2007 = 2010

Endagstur
40%

PC

Ferie

Bil

Mobil

21%

0% 10% 20% 30% 40%

50%

60%

Endagstur

Valg af type
W 2004 2007 w2010

55%

PC

Ferie

Bil

Mobil
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Initiativ fra barnet

Valg af maerke/destination

B 2004 © 2007 = 2010

Endagstur

PC

Ferie

Bil

Mobil

23%

57%

0% 10% 20% 30% 40%

50%  60%
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Barnets indflydelse ved kobraf mobiltelefon

Om man kgber Valg af type
m Far lov at bestemme Influerer valget m Far lov at bestemme Influerer valget
B Jeg tager hensyn til barnet M Barnet har ingen indflydelse B Jeg tager hensyn til barnet M Barnet har ingen indflydelse
T T T T 1 T T T T T 1
0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%
Valg af maerke/destination Valg af variant
= Far lov at bestemme Influerer valget m Far lov at bestemme Influerer valget
M Jeg tager hensyn til barnet M Barnet har ingen indflydelse M Jeg tager hensyn til barnet M Barnet har ingen indflydelse
T T T T T 1 T T T T T 1
0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%
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Barnets indflydelse ved kagbaf sommerferie

Om man kgber

m Far lov at bestemme Influerer valget

B Jeg tager hensyn til barnet M Barnet har ingen indflydelse

2004

T T T T T 1

0% 20% 40% 60% 80% 100%

™ Far lov at bestemme

Valg af type

Influerer valget

B Jeg tager hensyn til barnet M Barnet har ingen indflydelse

2004 I
2007 I

2010 I

0%

20% 40% 60% 80% 100%

Valg af maerke/destination

m Far lov at bestemme Influerer valget

M Jeg tager hensyn til barnet M Barnet har ingen indflydelse

m Far lov at bestemme

Valg af variant

Influerer valget

M Jeg tager hensyn til barnet M Barnet har ingen indflydelse

T T T T T 1 T T T T T 1
0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%
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Barnet indflydelse ved en

dflugter

Om man kgber Valg af type
m Far lov at bestemme = Influerer valget m Far lov at bestemme = Influerer valget
B Jeg tager hensyn til barnet M Barnet har ingen indflydelse B Jeg tager hensyn til barnet M Barnet har ingen indflydelse

2010

2010

0%

20%

40%

60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%

Valg af maerke/destination

® Far lov at bestemme = Influerer valget

B Jeg tager hensyn til barnet M Barnet har ingen indflydelse

2010

0% 20% 40% 60% 80% 100%
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Initiativ og indflydelse pa omsman overhovedet kaber

- 2010

Indflydelse (bestemmer/indflydelse)

50% -

45% -

40% -

35% -

30% -

25% -

20% -

15% -

< Endagstur

¥ Mobil

10% - © pc
© Ferie
5% 1 o v
0% 12 Bil
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%
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Initiativ og indflydelse pa omsman overhovedet kgber

- 2004, 2007 og 2010

50% -
45% - @ 2010
¢ mobil = Bil AFerie XTV XPC @ Endagstur
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Initiativ og indflydelse pat
- 2010

60% -

< Endagstur

50% -

40% -

30% -

20% -

Indflydelse (bestemmer/indflydelse)

’ Ferie

10% - © Mobil

© pPc
© Bil ¢

0% T T T T T 1
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Initiativ og indflydelse pa typen
- 2004, 2007 og 2010
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® 2010
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Initiativ fra barnet

Barnets kgn Barnets alder
1 Pige ™ Dreng = Total 15-74r ®W8-10ar ™ 11-133r - Total
25% 25%
20% 20%
15% 15%
10% 10%
5% 5%
0% 0%
Kgb af en rejse Valget af Valget af Valg af Kgb af en rejse Valget af Valget af Valgaf
ferietype (bil, destination overnatning ferietype (bil, destination overnatning
charter...) (Korfu, Mallorca  (hotelo.l.) charter...)  (Korfu,Mallorca (hotelo.l.)
etc.) etc.)
Antal bgrn i husstanden Foraldrenes kgn
“1lbarn ®m2bgrn+ = Total ' Mand ™ Kvinde = Total
20% 20%
15% 15%
10% 10%
5% 5%
0% 0%
Kgb af en rejse Valget af Valget af Valg af Kgb af en rejse Valget af Valget af Valg af
ferietype (bil, destination overnatning ferietype (bil, destination overnatning
charter...) (Korfu, Mallorca  (hotelo.l.) charter...) (Korfu, Mallorca  (hotelo.l.)
etc.) etc.)
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Initiativ fra barnet

Foraeldrenes alder

30-39 m40-49 m50-59 - Total

Foraeldrenes indkomst

200.000 -399.999 kr.  ®400.000 -599.999 kr.

25% M 600.000 kr. eller derover — Total
20% 25%
15% 20%
15%
109
f 10%
5% 5%
0% 0%
Kgb af en rejse Valget af Valget af Valg af Kgb afen rejse Valget af Valget af Valg af
ferietype (bil, destination overnatning ferietype (bil, destination overnatning
charter...) (Korfu, Mallorca  (hotelo.l.) charter...) (Korfu, Mallorca  (hotelo.l.)
etc.) etc.)
Urbanisering Foraeldrenes arbejdstid
HT-omradet ™ @erneigvrigt MJylland = Total Under30timerpr.uge M 30-36 timer pr. uge
25% M 37-40 timer pr. uge m 41 timer eller flere pr. uge
25%
20% -
15; 20% Total
? 15%
0,
10% 10%
5% 5%
0% 0%
Kgb af en rejse Valget af Valget af Valgaf Kgbafenrejse  Valgetaf Valget af Valg af
ferietype (bil, destination overnatning ferietype (bil,  destination  overnatning
charter...) (Korfu, Mallorca  (hotelo.l.) charter...) (Korfu, (hotelo.l.)
etc.) Mallorca etc.)
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Barnets indflydelse i forhold'tiL.om man overhovedet kgberen

sommerferie

Barnets kgn

W Farlov at bestemme Influerervalget

M Jegtagerhensyntil barnet M Barnethar ingenindflydelse

0% 20I% 4CI)% 6CI)% SC;% 10I0%

Barnets alder

™ Farlov at bestemme Influerervalget

W Jegtagerhensyntil barnet M Barnetharingenindflydelse

11-13ar
8-10ar

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Antal bgrn i husstanden

W Farlov at bestemme Influerervalget

M Jegtagerhensyntilbarnet M® Barnethar ingenindflydelse

0% 2(;% 4(I)°o 6(;% 8(;% 10;)%

Foraeldrenes kgn

M Farlov at bestemme Influerervalget

M Jegtagerhensyntil barnet M Barnetharingenindflydelse

0% 20I% 4(;% 6(;% 8(;% 10I0%
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Barnets indflydelse i forhold'tiL.om man overhovedet kgberen

sommerferie

Foraeldrenes alder

W Farlov at bestemme Influerervalget

M Jegtagerhensyntil barnet M Barnethar ingenindflydelse

oo [ I
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Foraeldrenes indkomst

™ Farlov at bestemme Influerervalget

W Jegtagerhensyntil barnet M Barnetharingenindflydelse

600.000 kr. eller derover

400.000 - 599.999 kr.

200.000 -399.999 kr.

Total

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Urbanisering

W Farlov at bestemme Influerervalget

M Jegtagerhensyntilbarnet M® Barnethar ingenindflydelse

Jylland

Perneigvrigt
HT-omradet

Total

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Foraeldrenes arbejdstid

M Farlov at bestemme Influerervalget

M Jegtagerhensyntil barnet M Barnetharingenindflydelse

41 timer eller flere pr. uge
37-40 timer pr. uge
30-36 timerpr. uge

Under30timerpr. uge

Total

0% 50% 100%
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Barnets indflydelse i forbindelse med valg af ferietype (bilferie,

charterferie, solferie etc.)

Barnets kgn

W Farlov at bestemme Influerervalget

M Jegtagerhensyntil barnet M Barnethar ingenindflydelse

O‘I% 20I% 4CI)% 6CI)°o SC;% 10I0%

Barnets alder

™ Farlov at bestemme Influerervalget

W Jegtagerhensyntil barnet M Barnetharingenindflydelse

11-13ar

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Antal bgrn i husstanden

W Farlov at bestemme Influerervalget

M Jegtagerhensyntilbarnet M® Barnethar ingenindflydelse

0:% 2(;% 4(;% 6(;% 8(;% 10;)%

Foraeldrenes kgn

M Farlov at bestemme Influerervalget

M Jegtagerhensyntil barnet M Barnetharingenindflydelse

% % ak ek w% 0%
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Barnets indflydelse i forbindelse med valg af ferietype (bilferie,

charterferie, solferie etc.)

Foraeldrenes alder

W Farlov at bestemme Influerervalget

M Jegtagerhensyntil barnet M Barnethar ingenindflydelse
50-59
40-49
30-39

Total

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Foraeldrenes indkomst

™ Farlov at bestemme Influerervalget

W Jegtagerhensyntil barnet M Barnetharingenindflydelse

600.000 kr. eller derover

200.000 -399.999 kr.

Total

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Urbanisering

W Farlov at bestemme Influerervalget

M Jegtagerhensyntilbarnet M® Barnethar ingenindflydelse

Jylland

Perneigvrigt

Foraeldrenes arbejdstid

M Farlov at bestemme Influerervalget

M Jegtagerhensyntil barnet M Barnetharingenindflydelse

41 timer eller flere pr. uge
37-40 timer pr. uge

30-36 timerpr. uge

Total Total _
0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 50% 100%
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Barnets indflydelse i forbindelse med valg mellem forskellige

destinationer

Barnets kgn

W Farlov at bestemme Influerervalget

M Jegtagerhensyntil barnet M Barnethar ingenindflydelse

O‘I% 20I% 4CI)% 6CI)°o SC;% 10I0%

Barnets alder

™ Farlov at bestemme Influerervalget

W Jegtagerhensyntil barnet M Barnetharingenindflydelse

11-13ar

8-10ar

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Antal bgrn i husstanden

W Farlov at bestemme Influerervalget

M Jegtagerhensyntilbarnet M® Barnethar ingenindflydelse

0:% 2(;% 4(;% 6(;% 8(;% 10;)%

Foraeldrenes kgn

M Farlov at bestemme Influerervalget

M Jegtagerhensyntil barnet M Barnetharingenindflydelse

% % ak ek w% 0%
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Barnets indflydelse i forbindelse med valg mellem forskellige

destinationer

Foraeldrenes alder

W Farlov at bestemme Influerervalget

M Jegtagerhensyntil barnet M Barnethar ingenindflydelse

50-59

40-49

30-39

Total

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Foraeldrenes indkomst

™ Farlov at bestemme Influerervalget

W Jegtagerhensyntil barnet M Barnetharingenindflydelse
600.000 kr. eller derover
400.000 -599.999 kr.

200.000 -399.999 kr.

Total

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Urbanisering

W Farlov at bestemme Influerervalget

M Jegtagerhensyntilbarnet M® Barnethar ingenindflydelse

Jylland

Perneigvrigt

HT-omradet

Total

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Foraeldrenes arbejdstid

M Farlov at bestemme Influerervalget

M Jegtagerhensyntil barnet M Barnetharingenindflydelse
41 timer eller flere pr. uge
37-40 timer pr. uge

30-36 timerpr. uge
Under30timerpr. uge

Total

0% 50% 100%

INITIATIVEUNIVERSAL

media

22



Sommerferie

* Initiativ

* Meget begraenset initiativ fra barnets side i forhold til overhovedet at kabe en ferie. Initiativ i
forhold til ferietype og destination ligger lidt hgjere

- Stigende med barnets alder, med foreeldrenes alder og med foraeldrenes indkomst

- Indflydelse pa om man tager afsted pa sommerferie

« Det er kun ganske fa bgrn der bestemmer om man tager afsted pa sommerferie. Det er dog
stigende i takt med bgrnenes alder

 Barnets rolle i forbindelse med valg af ferietype og destination

- Barnet har generelt mere indflydelse pa valg af ferietype end de havde pa selve beslutningen om
at tage afsted

INITIATIVEUNIVERSAL
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Endagsudflugter
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Initiativ fra barnet

Barnets kgn

" Pige ™ Dreng = Total

Barnets alder

m5-74& m8-104r m11-133r = Total

70% - 70% -
60% 60%
50% 50%
40% 40%
30% 30%
20% 20%
10% 10%

0% 0%

Atman overhovedet Valget mellem Valget mellem Atman Valgetmellem  Valgetmellem
togaf sted pa udflugt  forskellige typeraf forskellige muligheder overhovedettogaf forskellige typeraf  forskellige
aktiviteter sted pa udflugt aktiviteter muligheder
Antal bgrn i husstanden Forzeldrenes kgn
“lbarn ®m2bgrn+ = Total " Mand ® Kvinde = Total

70% - 70%
60% 60%
50% 50%
40% 40%
30% 30%
20% 20%
10% 10%

0% 0%

Valgetmellem Valget mellem
forskellige typeraf forskellige muligheder
aktiviteter

At man overhovedet
tog af sted pa udflugt

Valget mellem Valget mellem
forskellige typeraf forskellige muligheder
aktiviteter

Atmanoverhovedet
tog af sted pa udflugt
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Initiativ fra barnet

Foraeldrenes alder

= Total

30-39 m40-49 m50-59

Foraeldrenes indkomst

200.000 -399.999 kr.  ®400.000 -599.999 kr.

70% - M 600.000 kr. eller derover — Total
60% - 70%
50% - 60%
40% - 50%
30% - 40%
| 30%
20:/» 20%
10% - 10%
0% - 0%
At man overhovedet Valgetmellem Valget mellem Atman overhovedet Valget mellem Valget mellem
togaf sted pa udflugt forskellige typeraf forskellige muligheder togaf sted pa udflugt forskellige typeraf forskellige muligheder
aktiviteter aktiviteter
Urbanisering Foraeldrenes arbejdstid
HT-omradet ™ @erneigvrigt MJylland = Total Under30 timer pr. uge W 30-36 timerpr. uge
m 37-40 timer pr. uge H 41 timer eller flere pr. uge
70% - -
o 80% Total
0% 1 60%
40% -
30% - 40%
20% -
20%
10% - 0
0% - 0%
At man overhovedet Valget mellem Valget mellem At man overhovedet tog Valget mellem Valgetmellem

forskellige typeraf forskellige muligheder
aktiviteter

tog af sted pa udflugt

forskellige typeraf  forskellige muligheder

aktiviteter

af sted pa udflugt
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media

26



Barnets indflydelse i1 forho
endagsudflugt

m man overhovede

Barnets kgn

W Farlov at bestemme I Influerervalget

M Jegtagerhensyntilbarnet M Barnetharingenindflydelse

Barnets alder

™ Farlov at bestemme = Influerervalget

W Jegtagerhensyntil barnet M Barnetharingenindflydelse

Dreng 11-13ar
Total 5-7ar
T T T T T 1 T T T T T 1
0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%
Antal bgrn i husstanden Foraldrenes kgn
W Farlov at bestemme " Influerervalget M Farlov at bestemme " Influerervalget
M Jegtagerhensyntilbarnet M Barnetharingenindflydelse M Jegtagerhensyntil barnet M Barnetharingenindflydelse
2bgrn+ Kvinde
1barn Mand
T T T T T 1 T T T T T 1
0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%
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Barnets indflydelse i forhold'ti.om man overhovedet tagerpa en

endagsudflugt

Foraeldrenes alder

W Farlov at bestemme Influerervalget

M Jegtagerhensyntil barnet M Barnethar ingenindflydelse

O‘I% ZOI% 4(;% 6C;% SCI)% 10I0%

Foraeldrenes indkomst

™ Farlov at bestemme Influerervalget

W Jegtagerhensyntil barnet M Barnetharingenindflydelse

600.000 kr. eller derover b _

400.000 -599.999 kr.

200.000 -399.999 kr.

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Urbanisering

W Farlov at bestemme Influerervalget

M Jegtagerhensyntilbarnet M® Barnethar ingenindflydelse
Jylland
Perneigvrigt

HT-omradet

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Foraeldrenes arbejdstid

M Farlov at bestemme Influerervalget

M Jegtagerhensyntil barnet M Barnetharingenindflydelse

41 timer eller flere pr. uge

37-40 timerpr. uge I

30-36 timerpr. uge

Under30timerpr. uge .

0% 50% 100%
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Barnets indflydelse i forbi

med valq af aktivit

Barnets kgn

W Farlov at bestemme I Influerervalget

M Jegtagerhensyntilbarnet M Barnetharingenindflydelse

Barnets alder

™ Farlov at bestemme = Influerervalget

W Jegtagerhensyntil barnet M Barnetharingenindflydelse

Dreng 11-13ar
Pige 8-10ar
Total 5-7ar
T T T T T 1 T T T T T 1
0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%
Antal bgrn i husstanden Foraldrenes kgn
W Farlov at bestemme " Influerervalget M Farlov at bestemme " Influerervalget
M Jegtagerhensyntilbarnet M Barnetharingenindflydelse M Jegtagerhensyntil barnet M Barnetharingenindflydelse
2bgrn+ Kvinde
1barn Mand
T T T T T 1 T T T T T 1
0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%
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Barnets indflydelse i forbin

med valq af aktivit

Foraeldrenes alder

W Farlov at bestemme I Influerervalget

M Jegtagerhensyntilbarnet M Barnetharingenindflydelse

Foraldrenes indkomst

™ Farlov at bestemme = Influerervalget

W Jegtagerhensyntil barnet M Barnetharingenindflydelse

50-59 600.000 kr. eller derover
40-49 400.000 - 599.999 kr.
30-39 200.000 -399.999 kr.
T T T T T 1 T T T T T 1
0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%
Urbanisering Foraeldrenes arbejdstid
W Farlov at bestemme " Influerervalget M Farlov at bestemme " Influerervalget
M Jegtagerhensyntilbarnet M Barnetharingenindflydelse M Jegtagerhensyntil barnet M Barnetharingenindflydelse
41 timer eller flere pr. uge
Jylland

HT-omradet

0% 20% 40% 60% 80% 100%

37-40 timerpr. uge
30-36 timerpr. uge

Under30timerpr. uge

0% 50%

100%
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Barnets indflydelse i forbi
destinationsmuligheder

med valg mellem f

Barnets kgn

W Farlov at bestemme I Influerervalget

M Jegtagerhensyntilbarnet M Barnetharingenindflydelse

Dreng

Pige

Total

0% 20% 40% 60% 80%

100%

Barnets alder

™ Farlov at bestemme = Influerervalget

W Jegtagerhensyntil barnet M Barnetharingenindflydelse

11-13ar

8-10ar

5-7 ar

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Antal bgrn i husstanden

W Farlov at bestemme 1 Influerervalget

M Jegtagerhensyntilbarnet M® Barnethar ingenindflydelse

2born+

1barn

0% 20% 40% 60% 80%

100%

Foraeldrenes kgn

M Farlov at bestemme " Influerervalget

M Jegtagerhensyntil barnet M Barnetharingenindflydelse

Kvinde

Mand

0% 20% 40% 60% 80% 100%
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Barnets indflydelse i forbin
destinationsmuligheder

med valg mellem f

Foraeldrenes alder

W Farlov at bestemme I Influerervalget

M Jegtagerhensyntilbarnet M Barnetharingenindflydelse

Foraldrenes indkomst

™ Farlov at bestemme = Influerervalget

W Jegtagerhensyntil barnet M Barnetharingenindflydelse

50-59 600.000 kr. eller derover
30-39 200.000 -399.999 kr.
T T T T T 1 T T T T T 1
0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%
Urbanisering Foraeldrenes arbejdstid
W Farlov at bestemme " Influerervalget M Farlov at bestemme " Influerervalget
M Jegtagerhensyntilbarnet M Barnetharingenindflydelse M Jegtagerhensyntil barnet M Barnetharingenindflydelse
41 timer eller flere pr. uge
Jylland

Perneigvrigt

HT-omradet

0% 20% 40% 60% 80% 100%

37-40 timerpr. uge
30-36 timerpr. uge

Under30timerpr. uge

0% 50%

100%
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Endagsudflugter

* Initiativ

- Dette omrade er kendetegnet ved hgj grad af initiativ fra barnets side. 40% opfordrer ligefrem til
at man tager afsted og endnu flere byder ind pa valg af type og destination

- Indflydelse pa om man tager afsted

- Det er kun ganske fa barn, der bestemmer om man tager afsted. Der er imidlertid rigtig mange,
der influerer beslutningen. Niveauet er langt over det, man kan se for sommerferie

- Barnets rolle i forbindelse med valg af aktivitetstype og forskellige destina-
tionsmuligheder

+ Det er ikke seerligt mange barn, der decideret bestemmer, hvad der skal ske, men der er ganske
mange, som influerer beslutningen

 Neesten alle barn har sdledes en form for indflydelse eller bliver taget hensyn til
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Livsstilsegmentering

af bgrn 8-12 ar
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Det trygge flokdyr
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Det trygge flokdyr

= 22,7% af alle de 8-12 arige tilharer dette segment, svarende til 78.000

personer. Segmentet bestar af 57,3% drenge og 42,7% piger. Det er det yngste

segment, da der er en overrepraesentation af de 8 arige i dette segment. In dflyd else
A

= Det trygge flokdyr mener, at jo flere venner man har jo bedre, og det er
ligeledes vigtigt for ham hvad andre taenker om ham. Den made man ser ud pa
forteller, ifalge det trygge flokdyr, noget om, hvem man er. Det trygge flokdyr
feler samtidig, at foraldrene forstar ham bedst.

= Det trygge flokdyr holder oje med, hvad han spiser og spiser sé vidt muligt light
produkter, hvis de findes i kategorierne af varer han benytter. Det trygge flokdyr
praver at holde sig opdateret, uanset hvor han befinder sig.

= Segmentet bruger meget tid i skole/fritidsordningen og kan desuden godt lide at
slappe af og lege sammen med mor og far, der gerne laeser hajt for ham.

= 71% af dette segment har en mobiltelefon, hvilket er faerre end i de andre In |t| at | V
segmenter. En tredjedel bestemte suveraent maarket pa mobilen, da denne blev
kabt.
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Den travle rebel
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Den travle rebel

= 20% af alle de 8-12 arige tilharer dette segment, svarende til 69.000 perscner. Der
er en stor overvaegt af drenge - segmentet bestar af 64,7% drenge og 35,3% piger.

Der er en jaavn fordeling af alderstrinene inden for de 8-12 arige.

Indflydelse
N

= Den travle rebel vil gerne vaere beremt, og mener at barn med mange penge har

det sjovere.

= Han mener ikke, at der lyttes nok til bern og unges meninger, og mener samtidig, a
voksne ikke forstar bermn sa godt. Den travle rebel feler, som navnet indikerer, at han

har travlt — det er som om, der ikke er tid nok til at na alle de ting, han gerne vil, og

han faler ikke han far sevn nok.

= Den travle rebel dyrker en del sport i fritiden, men tiden bliver ogsa brugt til leltier.

Samtidig er den travle rebel den sterste mediesluger, bade hvad angar TV, sening af

DVD'er samt tidsforbrug pa internettet og pa computerspil.

= Den travle rebel bruger ligeledes meget tid pa spillekonsoller og sma elektroniske In itiati\//

spil, og derudover er den travle rebel flittig |lzeser af tegneserier.

= /6% af dette segment har en mokilielefon, og 59% var med i beslutningen af
maarket/typen pa mobiltelefonen.
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Den modebevidste
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Den modebevidste

m 34,6% af alle de 8-12 arige tilherer dette segment, svarende til 119.000
personer. De modebevidste udger dermed det starste af de fire segmenter.
Segmentet bestar af 53,2% piger og 46,8% drenge. Der er en jaevn fordeling
af alderstrinene inden for de 8-12 arige.

Indflydelse
N

= Den modebevidste har det godt i flok, og kan ikke lide at vasre anderledes.
For den modebevidste har det haj prioritet at have det samme tej og de
samme ting som vennerne.

= Den modebevidste gar op i sit udseende og forseger at falge moden sa
godt hun kan og mener samtidig, at godt design er vigtigt.

= Den modebevidste er flittig sportsudever, hvilket gar at hun er traenet og
gar op i sit udseende. Den modebevidste bruger ligeledes tid sammen med

vennerne.
= Hos den modebevidste ses et stort tidsforbrug af magasiner/ugeblade, der —>
gar, at hun kan felge med i de seneste trends inden for mode. Initiativ
m 79% af de modebevidste har en mobiltelefon og 64% var med i valget af
meaerket/typen af mobil.
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Den selvsikre
enspaender
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Den selvsikre enspaender

m 22,6% af alle de 8-12 arige tilharer dette segment, svarende til 78.000
personer. Segmentet bestar af 59,7% piger og 40,3% drenge. Der er en
overvaeqt af de 10-12 arige i dette segment.

Indflydelse
N

= Den selvsikre enspasnder kan - som navnet pa segmentet antyder -
godt lide at vaere alene, og teenker ofte pa hvad fremtiden vil bringe.
Hun vil gerne vaere anderledes og ensker sig en kaereste.

= Den selvsikre enspaznder kan godt lide at prave nye ting, men vil ikke
nedvendigvis vaere beramt.

= Dette segment konsumerer et stort medieforbrug, og den selvsikre
enspzender danner saledes segmentet, der bruger mest tid pa at hare
radio, spille online spil, la2se magasiner og ugeblade samt lase beger.

= Den selvsikre enspaender bruger meget tid sammen med venner, men -
prioriterer ogsa lektier og skolearbejde hejt i dagligdagen. In itiati\7

u | blandt dette segment har 81% en mobiltelefon, hvilket ger det til
segmentet, hvor flest har en mobiltelefon. 46,3% bestemte selv
mzerket/'typen af mobilen.

INITIATIVEUNIVERSAL

. ) media 42
Kilde: TNS Gallup 2009



Opsummering

« Barn har faldende indflydelse gennem de sidste 6 ar inde for en raekke
produktomrader/services, herunder sommerferierejsemal

* Der tages dog stadig i vid udstraekning hensyn til barnene ...

- Barn tager ofte initiativ og far indflydelse pa beslutninger omkring endags-
udflugter

* Der er ikke markante forskelle ud fra demografiske variable

- Derfor kan det veere relevant at anvende andre segmenteringsvariable

« Hvis man vil arbejde med bgrn som kommerciel malgruppe, er der mange
hensyn at tage omkring kommunikationsplatforme, mediavalg, indhold etc.
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